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1. Uvod

Program rozvoje cestovniho ruchu v obci Hulice a okoli let 2021 — 2026 (dale jen Program
CR) je syntetickou aktualizaci pfedchozich programovych dokumentl obce Hulice, které
byly postupné schvalovany zastupitelstvem obce Hulice.

Zpracovani a prubézna aktualizace predlozeného dokumentu si vyzadala zmény v
nastaveni fizeni cestovniho ruchu na urovni obce a také v pfipravovanych aktivitach, jejichz
hlavnim cilem je zkvalitnit vykon a efektivitu Cinnosti v oblasti destinacniho managementu
na Sir8i urovni obce. V dokumentu je zohlednéno i kliCové rozhodnuti o zméné ve smérovani
krajské politiky cestovniho ruchu v podobé schvaleni usneseni €. 017-04/2017/ZK ze dne
7.3.2017, jimz doSlo ke zfizeni StfedoCeské centraly cestovniho ruchu (SCCR).
V dokumentu se vychazelo 2z materidlu Kategorizace organizaci destinacniho
managementu Ministerstva pro mistni rozvoj a agentury CzechTourism, na zakladé kterého
planuje kraj zaloZeni krajské destinadni agentury Stfedni Cechy, z. s. Vramci Usili o
zaloZeni SCCR a vznik krajské destinacni agentury bylo pak nezbytné pfistoupit k Upravam
zakladniho strategického ramce v oblasti cestovniho ruchu. Programovy dokument pro obec
a okoli je rozdélen do nékolika ¢asti. Nejdfive jde o analytickou ¢ast mapujici nabidku a
poptavku cestovniho ruchu a také stavajici pfedpoklady a potencial cestovniho ruchu a
zahrnujici institucionalni zajisténi. Analyza vyustuje ve SWOT analyzu, ktera shrnuje
zakladni zjisténi analytické Casti. Synteticka ¢ast obsahuje segmentaci cestovniho ruchu,
ktera byla zakladnim vstupem pro stanoveni Marketingové strategie cestovniho ruchu
zpracovavanou paralelné. Navrhova a implementacni C¢ast obsahuje aktualni strategii
cestovniho ruchu do roku 2026 ve formé cill, rozvojovych opatfeni a aktivit. Pfirozenou
soucasti navrhové casti je téz ramcova marketingova strategie, pfedstavujici nezbytny
strategicky dokument pro ¢innost v ramci institucionalniho rozvoje obce Hulice a okoli v
oblasti cestovniho ruchu. A nedilnou soucasti implementace Programu CR je také AkCni
plan predstavovany souborem projektovych fiSi v&etné navrhu zpusobu financovani
jednotlivych opatfeni ve formé vicezdrojového financovani navrzenych aktivit. Zpracovani
Strategie rozvoje cestovniho ruchu pro obec Hulice a okoli bylo zadano na zakladé vefejné
zakazky spole¢nosti RRA StC, z.s.

1.1 Metodicka vychodiska

Zpracovani Strategie rozvoje cestovniho ruchu pro obec Hulice a okoli vychazi ze zakona
€. 128/2000 Sb., Zakon o obcich (obecni zfizeni), na zakladé kterého byla obcim svéfena
do samostatné pusobnosti moznost rozvoje odvétvi cestovniho ruchu na svém uzemi na
zakladé k tomu stanové koncepce s tim, Ze obec pecuje o vSestranny rozvoj svého uzemi
a o potfeby svych ob&anu. Pfi zpracovani dokumentu byly pouzity platné metodické postupy
pro tvorbu strategickych dokumentl cestovniho ruchu, mezi které patfi zejména
Doporuceny metodicky postup tvorby strategickych dokumentt v turismu Ministerstva pro
mistni rozvoj CR a agentury CzechTourism. Ohledy byly brany i na Metodiku tvorby
vefejnych strategii a mezinarodni doporuceni pro tvorbu strategickych dokumentu
cestovniho ruchu Svétové organizace cestovniho ruchu (UNWTO) a Organizace pro
ekonomickou spolupraci a rozvoj (OECD). Strategie rozvoje cestovniho ruchu byl vytvofena
s pomoci vyuziti primarnich i sekundarnich zdroju ve spolupraci obce Hulice, neziskového
a soukromeého sektoru, odborné i laické vefejnosti a dalSich zainteresovanych stran,
zejména aktért CR. Dilci kroky a navrhy byly projednavany v pracovni skupiné, ktera byla
pro potfeby zpracovani ustavena na urovni obce. Neopominutelnym zdrojem informaci se
stalo také dotaznikové Setfeni zamérfené na cinnost organizaci a aktérd CR na SirSim
zajmovem uzemi obce Hulice.
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1.1.1 Soulad Strategie rozvoje cestovniho ruchu

Soulad Strategie rozvoje cestovniho ruchu se strategickymi dokumenty byl zajiStovan
v koordinaci s aktualnim Programem rozvoje uzemniho obvodu StfedoCeského kraje na
obdobi 2018 -2023. Ten sam o sobé predstavuje zakladni zastfeSujici a koncepéni
dokument strategického planovani na urovni kraje. Strategie rozvoje cestovniho ruchu se o
tento dokument opira, vychazi znéj a respektuje jim definovany ramec pro rozvoj
cestovniho ruchu na uzemi kraje.

PfredloZeny dokument je téZ v souladu i s dalSimi strategickymi dokumenty kraje. Pfedevsim
jde o Koncepci rozvoje cyklistiky ve StfedoCeském kraji na obdobi 2017 —2023, Generel
cyklotras a cyklostezek a fadu dalSich strategickych dokument( kraje v oblasti kultury,
pamatkoveé pécCe, uzemniho planovani nebo zZivotniho prostfedi. Nutno také uvést, zZe
zastupitelstvo StfedoCeského kraje usnesenim €. 024-14/2018/ZK ze dne 25. 6. 2018
schvalilo Aktualizaci Programu rozvoje cestovniho ruchu ve StfedoCeském kraji na obdobi
2018 — 2023.

Dokument také reflektuje strategické zaméry obsazené v platné Koncepci statni politiky
cestovniho ruchu v CR na obdobi 2021 — 2030 a zni plynouci doporuéeni v oblasti
cestovniho ruchu. Béhem zpracovavani Strategie rozvoje cestovniho ruchu byly také vzaty
v potaz pozadavky obsazené v Kategorizaci organizaci destinacniho managementu.

Prvnim krokem bylo na zakladé zpracované Analyzy potencialu cestovniho ruchu a SWOT
analyzy definovat hlavni kritické a problémové oblasti, na jejichz feSeni bude rozvoj
cestovniho ruchu v turistickém regionu obce Hulice a okoli zavisly. S ohledem k Sifi
problematiky cestovniho ruchu a provazanosti s dalSimi rozvojovymi okruhy byla snaha
zohlednit v ramci jednotlivych problémovych oblasti vSechny aspekty.

1.1.1.1 Cestovni ruch obecné

Cestovni ruch predstavuje komplexni hospodarské odvétvi, jez zasadnim zpusobem
ovliviiuje zaméstnanost, platebni bilanci a socioekonomicky rozvoj regionu, podili se na
tvorbé& hrubého domaciho produktu, ma vliv na pfijmy mistnich rozpoltl a podporuje také
investicni aktivitu v uzemi. | pfes stavajici problémy s pandemii koronaviru je ve svétovém
méfitku cestovni ruch stale povazovan za odvétvi budoucnosti. S jeho rozvojem je mimo
jiné spojovan silny multiplikacni efekt, ktery pfinasi pfidanou hodnotu do uzemi.

Cestovni ruch s na néj navazujicimi odvétvimi, zejména dopravou, se vSak podileji i na
nepfiznivych dopadech lidské Cinnosti na Zivotni prostfedi. Stava se, Ze zvySeny pocet
turisti/navstévnika v pfipadé chranénych pfirodnich &i urbannich lokalit, asto vede k
poSkozovani daného prostoru. Zakladnim cilem cestovniho ruchu proto neni jen pfilakat co
nejvétsi pocet turisti/navstévnikia do regionu a zvysit objem pfijmua sméfujicich do uzemi,
ale téz sniZovat zranitelnost uzemi a optimalizovat efektivni vyuzivani jeho potencialu, to
vSe v souladu s konceptem udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu.

Strategie rozvoje cestovniho ruchu v obci Hulice a okoli na obdobi 2021 — 2026 je
strategickym a koncepcnim dokumentem, ktery nastavuje efektivni model rozvoje, fizeni a
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propagace cestovniho ruchu na uzemi obce Hulice a okoli. Za zakladni vychodisko pro
tvorbu strategie je povazovana Analyticka Cast, jez shrnuje vyhodnoceni naplhovani
predchozi strategie rozvoje obce v rliznych oblastech a shromazduje zakladni poznatky o
cestovnim ruchu v regionu (poptavku, nabidku a podobné). DalSim pfedpokladem pro
udrzitelny a zadouci rozvoj cestovniho ruchu je nastaveni Navrhové Casti. Ta stanovi
rozvojovou vizi spolu s cili a na né navazujici opatfeni.

1.2 Shrnuti avodni ¢asti
Analyticka ¢ast je prvni ¢asti Strategie rozvoje cestovniho ruchu. Jde o analyticky dokument,

ktery popisuje a charakterizuje oblast obce Hulice a jejiho Sir§iho okoli v rozsahu, ktery je
nezbytny pro vytvoreni vychozi zakladny poznatkd, ze které bude vychazet strategie dalSiho
rozvoje. Cilem analyzy nebude obsirny a vyCerpavajici prfehled vSech aspektl cestovniho
ruchu v obci Hulice a okoli, ale jejich vybér, provazani a zevSeobecnéni s cilem popsat dané
uzemi. Smyslem neni pfinést ohromujici a nové informace, jako spiSe shromazdit a
oborové analyzy, existujici strategické a koncep&ni dokumenty mistni a vySSi urovné,
statisticka data a dalSi zdroje) a zpracovat jejich kompilaci a aktualizovat je.

V pribé&hu praci na analytické Casti strategie byla uskuteCnéna analyza statistickych dat a
dalSich dat z vefejné dostupnych informaénich zdrojii. Taktéz byly zanalyzovany vSechny
disponibilni a aktualni koncepéni, strategické a rozvojové dokumenty kraje, jez byly
doplnény o vystupy a informace pochazejici z prizkumu realizovanych u: aktérll CR —
subjektl, které z vétSiny poskytuji/ovaly sluzby v CR; subjektt plsobicich/obily v cestovnim
ruchu a také nahodné zastizenych navstévnikl obce Hulice a jejiho S$irSiho okoli.
Shromazdéné a zjisténé poznatky byly doplinény o podklady z obecniho ufadu obce Hulice.
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2. Sociodemograficka analyza

Obec Hulice se nachazi v jihovychodni Casti StfedoCeského kraje v okrese BeneSov.
V okruhu 30 km jsou mésta Vlasim, Svétla nad Sazavou, Humpolec nebo BeneSov. Obec
pobliz hraze vodarenské nadrze Svihov je tvofena jednim katastralnim Gzemim o rozloze
647 ha, se dvéma mistnimi ¢astmi: Hulice a Ryzmburk. V centru Hulic je rozsahla naves
lemovana vzrostlymi stromy, s vodoteCi a dvéma rybnicky, kterou ze tfech stran obklopuje
zastavba venkovského charakteru. Ryzmburk je zalozeno podél jedné prijezdné
komunikace. Po obou bfezich vodni nadrze Svihov se rozprostiraji lesy, ve kterych se v
lokalité mezi obcemi Sedlice, Bernartice, Borovsko a Hulice vyskytuji vzacné rostliny,
vodniho zdroje Zelivka a urgity vliv ma i geograficka poloha obce v t&sné blizkosti dalnice
D1, ale z hlediska cestovniho ruchu se jedna o misto se zajimavym potencialem pfirodnich
i kulturné-historickych hodnot.

Dobfe rozvinuta spoluprace obci v ramci turistického regionu Posazavi je zasadni motivaci
pro efektivni vyuzivani této vyhodné geografické polohy, a to zejména v souvislosti s
rozvojem cestovniho ruchu.
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2.1 Zakladni udaje o zajmovém uzemi

Nazev: Hulice

Sidlo: Hulice 33, Trhovy Sté&panov 257 63
Katastralni uzemi: Hulice, 649287
Zastoupena: Martin Kapek, starosta

IC : 00231801

Tel: 725 934 221

mobil: 724 181 382 (starosta)

e-mail: ou.hulice@cmail.cz

web: www.hulice.cz

Obec byla zalozena pfed vice jak 700 lety, porovname-li podle demografickych dat jeji
historicky vyvoj, tak na konci 19. stoleti byl poCet obyvatel obce kolem 500, po druhé svétove
valce klesl na zhruba 300 a v této vySi se pohybuje dodnes. K 1. 1. 2020 byl celkovy pocet
298 obyvatel. Ro¢ni narlst v poslednich 3 letech byl cca 2-4 osoby, priimérny vék obyvatel
je 44,1 let, nejsilnéjSi vékovou skupinu tvofi lidé ve véku od 15-65 let, celkem 180 osob. Na
ufadu prace byli k 31. 12. 2020 registrovani 3 nezaméstnani, coz odpovida 1,67% podilu
nezaméstnanych z dosaZitelnych uchaze€u o zaméstnani ve véku 15-64 let.

Pocet obyvatel obce HULICE k 1.1.2020
celkem muZi Zeny
PocCet obyvatel 298 144 154
0-14 let 44 20 24
15-64 let 180 91 89
65 a vice let 74 33 41
Priamérny vék 441 44,7 43,6

Z hlediska dopravy a dopravniho napojeni ma dominantni vyznam dalnice D1, ktera uzemim
obce prochazi. Exit 56 u Soutic je 3,5 km od centra.

DalSi komunikace, které obci prochazeji, jsou silnice lll. tfidy - 1263 Kalna — Hulice; 1264
Kalna — Ryzmburk a 1265 Nesméfice — Ryzmburk — Hulice — Sedmpany. Obci prochazi také
cyklotrasa &. 0004 (VIasim - Trhovy Sté&panov - Hulice - Nesméfice - Zru& na Sazavou).

Zelezniéni trat ani stanice na Gzemi obce nejsou. Nejblizsi Zelezniéni stanici je Trhovy
St&panov ve vzdalenosti 6 km leZici na trati 222 vedouci z BeneSova. Do obce zajizdé&ji 2
autobusové linky dopravce CSAD Bene$ov.
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Mezi obCanskou vybavenost patfi obecni matefska Skola, prodejna potravin, pohostinstvi se
spoleCenskym salem, fotbalové hristé, viceuCelové hfisté a détské hristé.

Obec je plynofikovana, ma vlastni COV a kanalizaci, kabelovy rozvod televize, veskeré
elektrické a telefonni rozvody byly uloZeny pod zem. Ma hasi€skou zbrojnici. V roce 2012
vzniklo z byvalé obecni Skoly interaktivni muzeum VCceli svét, které predstavuje hravym
zpusobem zZivot véelstva.

V t&sné blizkosti obce se nachazi vodni nadrz Svihov na fece Zelivce, ktera slouzi jako zdroj
pitné vody pro stfedodeskou oblast véetné Prahy. A Cesky svaz ochrancl pfirody Vlasim
postavil v roce 2015 s podporou programu ROP Evropské unie navstévnické strfedisko s
interaktivni expozici Vodni dum, které pfedstavuje navstévnikim vodu jako Zivotni prostredi
vodnich rostlin a Zivo€ichu i jako nezbytnou podminku naseho Zivota.
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3. Zpracovani strategie rozvoje cestovniho ruchu
v obci Hulice a okoli

Strategie navazuje na analyzu trhu cestovniho ruchu, ktera byla provedena v roce 2008,
formou dotaznikového Setfeni mezi starosty obci v oblasti. Je v souladu s Programem
rozvoje cestovniho ruchu ve StfedoCeském kraji na obdobi 2018 — 2023 a s Narodnim
programem podpory cestovniho ruchu v regionech Ministerstva pro mistni rozvoj. Je taktéz
kompatibilni se Strategii komunitné vedeného mistniho rozvoje mistni akcni skupiny
Posazavi 2014 — 2020 a dalSimi strategickymi dokumenty.

Z hlediska destinacniho managementu spada obec Hulice do oblasti, kde pUsobi
organizace Posazavi, o. p. s., ktera patfi k nejaktivnéjSim organizacim z hlediska rozvoje
cestovniho ruchu v regionu StfedoCeského kraje. Turisticka destinace Posazavi se dale déli

na lokalni destinace, z nichZ nejaktivngjsi je Kraj Blanickych rytifii. Cinnost spoleénosti
Posazavi, o. p. s. je Uzce propojena s aktivitami MAS Posazavi.

Zakladem pro vyvazeny rozvoj cestovniho ruchu je vytvoreni kvalitni koncepce pro toto
uzemi s ohledem na moznosti vzajemné spoluprace s relevantnimi partnery a ve vazbé na
jiz realizované nebo pfipravované aktivity a projekty z oblasti cestovniho ruchu. Zohlednit je
také tfeba aktivity SirSiho turistického regionu na uzemi StfedoCeského kraje.

Prvnim krokem bylo na zakladé zpracované Analyzy potencialu cestovniho ruchu a SWOT
analyzy definovat kliCové oblasti, na jejichz feSeni bude rozvoj cestovniho ruchu obce
zaméfen. Vzhledem k Sifi problematiky cestovniho ruchu a jeho provazanosti s dalSimi
rozvojovymi okruhy byla snaha zohlednit v ramci jednotlivych kliCovych oblasti vSechny
aspekty.
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4. Analyza uzemi obce Hulice a okoli

4.1. Hodnoceni uzemi z hlediska potencialu pro cestovni ruch

Vlastni analyza potencialu cestovniho ruchu obsahuje obecny piehled pfirodniho a
historického bohatstvi a také zakladni a doplnkove infrastruktury cestovniho ruchu v uzemi.
Vzhledem k obsahu zadani zaméfeného na koncepCni dokument bylo vyuzito jiz
zpracovanych analytickych informaci z realizovanych dokument( (napf. Uzemni plan, nebo
Strategicky plan rozvoje obce Hulice 2021 — 2025), které obsahuji dostatek potfebnych
informaci.

V této kapitole jsou podrobné rozepsany hlediska, z kterych Ize nahliZzet na nabidku pro
cestovni ruch. Pro ucely strategie bylo navrzeno 6 tematickych hledisek.
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4.1.1. Geografické hledisko

Oblast je charakteristicka svym kopcovitym terénem, ktery nalezi do StfedoCeskeé
pahorkatiny s vyskovymi rozdily mezi 75 az 150 metry. Uzemi naleZi do povodi Vitavy a
patii mezi ekologicky nejéistsi v Ceské republice. Nachazeji se zde rozsahlé lesy, louky,
pole, malé vesniCky a velké mnozstvi rybnikd. Jen necelych 6 km z centra Hulice se nachazi
soutok fek Zelivky a Sazavy. Toto romantické misto je dobfe vidét ze skalniho ostrohu a
patfi mezi nejkrasnéjSi v republice. Hulice je soucasti Podblanicka, které se rozprostira v
jihovychodni ¢asti okresu Benesov. Ve stifedovéku doslo k vykaceni puvodnich podhorskych
pralesi. Mohutné porosty byly nahrazeny pfedevsim smrkovou vysadbou, ktera dnes velmi
trpi kGirovcovou kalamitou. Rada obci se rozhodla obnovit

pavodni aleje a stromofradi, jeZ jsou v soucasnosti v prvnich letech rustu.

Vyznamnym krajinnym prvkem ovliviiujicim obec a jeji okoli je bezesporu vodni dilo Svihov.
Toto pfehradni jezero s rozlohou vice jak 1600 hektarl je nejvétSi vodarenskou nadrzi v
Ceské republice i ve stfedni Evropé. Bylo postaveno v 70. letech minulého stoleti a i kdyz
oblast kolem Feky Zelivky byla kdysi nejnavitévované&j$im koutem Vysociny, dnes v okoli
nadrze plati zakaz vjezdu, zékaz vstupu, zakaz rybolovu a zakaz koupani.

Zhodnoceni:
e priznivé klima
e klidné prostredi, €ista priroda, malebna krajina
e rozsahlé lesy, louky a velké mnozstvi rybnikd
e geologické, historické zajimavosti
e zhruba 30 minut jizdy autem po dalnici D1 z metropole
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4.1.2. Ekonomické hledisko

Hlavnim oborem ekonomiky pfevazné Casti aktivniho obyvatelstva obce je primysl a
stavebnictvi. Sektor zemédélstvi, lesnictvi, zdravotnictvi a socialni sluzby nebo vzdélavani
a vefejna sprava patfi mezi vyrazné meéné obsazené obory. Z regionalniho hlediska je
vyznamnym podnikem zbrojovka Sellier & Bellot, a.s. vyrabéjici strelivo, ktera sidli ve
Vlasimi a ma vice jak 1600 zaméstnancu, sklarna Kavalier, a.s., v Sazavé, ktera aktualné
zaméstnava asi 1500 lidi, nebo spole¢nost TRW s.r.o. ktera v BeneSové vyrabi komponenty
pro automobilovy pramysl. Z vétSich podnikl stoji za zminku napfiklad i spoleénost COLAS
CZ, a.s. provoz Soutice, ktera se zabyva vyrobou asfaltovych obalovych smési pro opravy
a vystavbu komunikaci, nebo firma EKOSO Trhovy Stépanov, s.r.o., které provozuje skladku
komunalniho odpadu. V oblasti zpracovani dfeva a truhlarské vyroby plsobi v oblasti
podniky jako ASTRO VlIasim spol. s r.o., INEX DK, spol. s.r.o., I.V.N. s.r.o., nebo Josef
Prokop — ARTTIP. Z potravinarskych provozl patfi k nejvétsim zaméstnavatelim okresu
Benesov spoleénost Rabbit Trhovy Stépanov, zpracovavajici kraliéi a drabezi maso, nebo
mlékarna Danone a pivovar Ferdinand pfimo v BeneSové. Tradi¢ni zemédélska vyroba ma
v regionu rovnéz zasadni vyznam, i kdyz nezaméstnava jiz tolik lidi jako v minulosti. Témér
86 % zemeédélské pudy je pida orna (z 90 % bramborafska, zbytek obilnarska), zahrady a
sady. Prevladajici zemédélskou produkci jsou brambory, obiloviny, technické plodiny, maso,
mléko. Tomu odpovida i vysoky podil podnikatelskych subjektli v zemédélstvi, ktery je
nejvyssi ze v8ech okresu StfedoCeského kraje.

Pfrehled podnikatelskych subjektd v okrese BeneSov
dle vybranych obort ¢innosti k 31.12.2020 (zdroj CSU)

Zemédélstvi, lesnictvi, rybolov 1.959
Primysl 3.209
Stavebnictvi 3.754
Doprava a spoje 707
Velkoobchod a maloobchod; opravy a udrzba motorovych vozidel 5.726
Ubytovani, stravovani a pohostinstvi 1.233
Celkem 25.839

Pfrehled podnikatelskych subjektd v obci Hulice
dle vybranych obort ¢innosti k 31.12.2020 (zdroj CSU)

Zemédélstvi, lesnictvi, rybolov 10
Primysl 13
Stavebnictvi 16
Doprava a spoje 1
Velkoobchod a maloobchod; opravy a udrzba motorovych vozidel 16
Ubytovani, stravovani a pohostinstvi 3
Celkem 84
Zhodnoceni:

e ekonomicky stabilni obyvatelstvo
¢ nizka mira nezaméstnanosti

e potencial pro rozvoj sluzeb

e rozvijejici se nabidka agroturistiky
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4.1.3. Historické hledisko

Oblast byla osidlovana formou rané feudalnich hradist od 11. stoleti (Hradisté u Vlasimi).
VétSina sidel vznikla pfi velké kolonizaci v 11. a 12. stoleti. Blizko vsi zacaly vyrUstat od 13.
stoleti hrady a tvrze, sidla mistnich feudall. Datace prvni pisemné zminky o VlaSimi spada
do roku 1307. Urychleni osidlovaciho procesu probihalo s pomoci cirkve — klasteru.
Pfikladem je za husitskych valek zanikly klaster v Lourovicich (pisemné doklady datované
do r. 1149). V obdobi kolonizace zhruba od pol. 12. do pol. 13. stoleti byly v regionu
vybudovany romanské kostely. Vyznamné velmoZzZské rody zaCaly budovat feudalni
velkostatky spojené s vystavbou opevnénych hradl a sidel. Na pfelomu 14. a 15. stoleti
bylo na uzemi okresu BeneSov pfiblizné 480 sidel, pfevazné zemeédélskych vesnic, ve
kterych bylo primérné po 10 az 15 rolnickych usedlostech. Po bitvé na Bilé hofe pocet
obyvatel vyrazné poklesl a vyvoj sidel stagnoval, posileno bylo spiSe agrarni podnikani
velkostatkd (pivovary, mlyny, pily atd.). Hospodarsko-socialni poméry se mirné zlepSily az
koncem 18. stoleti. PokraCovala koncentrace pozemkového majetku v rukou Slechty, ktera
v 1. pol. 18. stoleti zaCala v regionu budovat novostavby baroknich zamk( a provadét
pfestavby starSich panskych sidel a kostell. Baroko vyrazné obohatilo krajinu regionu. Ve
2. poloviné 19. stoleti zaznamenal region urcity rozvoj (rozSifovani osevnich ploch, zavadéni
novych plodin a picnin, podporovani pramyslové vyroby, vznik textilnich manufaktur a dalsi).
Vyrazné zmény pfinesl pak az rok 1848. Rozvijely se mlyny, pivovary, vinopalny, lomy,
vapenky. Na konci 18. stoleti bylo zalozeno nékolik textilnich manufaktur a obuvnicka
tovarna ve Vlasimi. Pracovaly zde cukrovary, Skrobarny a lihovary. Od 80. let 19. stoleti vSak
opét zacal depopulaéni proces — obyvatelstvo odchazelo za praci do mést. Po Il. sv. valce
a po kolektivizaci zemédélstvi doslo k postupné koncentraci zemédélské vyroby.
Zemédélské arealy tvofi v sidlech pfedimenzované, nepfilis vhodné umisténé komplexy. Po
roce 1976 doslo k realizaci sité tzv. stfediskovych obci, byla vytipovana stfediska mistniho,
obvodniho a oblastniho vyznamu. V regionu se stala stfediskem oblastniho vyznamu
VlaSim. Vyznamnym zasahem do krajiny i jejiho osidleni bylo v roce 1972 vysidleni a
likvidace obci na misté dnesni piehradni nadrze Svihov (Zelivka). Uzemi podél feky Sazavy
disponuje vysokym krajinnym potencialem, ale je zde i celkem Siroké zastoupeni jak
kulturné-historickych pamatek, zamka, tvrzi, tak prvk( drobné architektury. Z hlediska
Clenéni cestovniho ruchu do destinanich uzemi jsou Hulice fazeny do turistického regionu
Posazavi a Podblanicko, coz je oblast kolem Velkého a Malého Blaniku. Nachazi se zde
hrad Cesky Sternberk, barokni zamek Jemnistg, ale také zamek Konopisté. Je zde ale i cela
fada technickych pamatek, jako napfiklad zlaty ddl v malé vesniCce Roudny nebo
nedokonceny obloukovy dalniéni most u Borovska €i kamenny Zeleznicni viadukt nad udolim
Sedlického potoka. Lze duvodné oCekavat, Ze tato oblast ma z hlediska rozvoje turismu
vyznamny potencial.

Zhodnoceni:
e Siroka nabidka (hrady zamky, muzea)
e bohata historie
e tradi¢ni misto pocatka trampingu, ale také lazenstvi
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4.1.4. Kulturni hledisko

Kulturnim centrem uzemi jsou bezesporu okolni mésta BeneSov, VlasSim a Zru¢ nad
Sazavou diky svému zazemi a kulturni tradici. Malé obce v3ak nezustavaji v Zadném
pfipadé v pozadi. Organizovani kulturnich a spoleCenskych akci, setkavani ¢i obnové a
upevhovani tradic na venkoveé se vénuje cela fada spolkud, souborl a zajmovych organizaci
jako jsou rybafi (péce o vodni toky, rybolov, vylovy), myslivci (péCe o divokou zvér, krajinu,
poradani hon) &i veelafi (chov vEel, produkce medu). Rovnéz Sbory dobrovolnych hasicd,
z nichZz mnohé maji ve zdejSich obcich az stoletou tradici, se vedle protipozarni ochrany a
likvidaci 8kod po Zivelnich katastrofach vénuji pozarnimu sportu (sportovni soutéze,
vychova déti a mladeze) Ci poradani kulturnich aktivit (napf. hasiCské plesy). Také
organizace sdruzujici zeny/matky jsou velmi kulturné a spoleCensky aktivni, napfiklad
Miteticky klub Zen, Pravona z.s. nebo Poplety Trhovy Stépanov, &i spolek Lilie Cechtice,
Keblovaci a Kalfiaci, Bernarticky spolek kultury a Jakoubek v Cechticich. Ze sportovnich
aktivit pfevlada fotbal a akce TJ Sokol. Stale vice se poradaji spoleCenské, kulturni i
sportovni akce, které ziskavaji nadregionalni vyznam.

Mezi nejvyznamnéjsi akce oblasti patfi napfiklad hudebni festival - Podblanicky hudebni
podzim, letni pochod po stopach bitvy u Jankova, nebo putovani Sternberskou historii, coz
jsou dnes jiz tradiéni kostymované hrané prohlidky o historii hradu Cesky Sternberk.
Soucasti kultury je i péCe o kulturni dédictvi, ktera klade na obce (zejména ty mensi) a dalSi
vlastniky nemalé naroky, a to nejen financni. Nachazi se zde velké mnozstvi pamatek
spojenych s téZbou a zpracovanim piskovce. Jedna se pfevazné o obCanské i sakralni
stavby vyuzivajici piskovec jako stavebni material a dokazujici zaroven i femesinou
zruénost kameniku pfi tvorbé riznych piskovcovych dekoraénich prvkl. Negativnim jevem
soucasné doby jsou mnozici se kradeze téchto dél umisténych ve volném prostoru, se
kterymi se obce i soukromi vlastnici v poslednich letech potykaji. Dobra péce o historické
objekty je pfedpokladem k zachovani kulturné-historického dédictvi i pro dalSi generace.

Zhodnoceni:
e bohaty kulturni a spolec¢ensky zivot v jednotlivych obcich
e mnozstvi spolkl a zajmovych aktivit
e jedinec¢né kulturni dédictvi
e Cetnost tradi¢nich kulturnich, spoleéenskych a sportovnich akci
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4.1.5. Hledisko stavu Zivotniho prostredi

Témér jednu tretinu plochy pokryvaji smiSené lesy, nejvice jsou zastoupeny smrky,
borovice, olSe, buky, duby, bfizy a jasany. Na vrcholovych partiich mistnich kopcu je mozné
najit pivodni bukové porosty. Klimaticky nalezi toto uzemi do oblasti mirné teplé.
Harmonické stfidani lesnich a menSich zemé&délskych ploch s rdznymi kulturami, liniova
vegetace, ficni a poto¢ni nivy, malé vodni plochy a pomérné husta sit cest vytvareji
malebnou krajinu. Oblast vynika velkym pocétem rybnikd, vétSinou malé rozlohy, které presto
napliuji potfebu letniho koupani. Malé vodni plochy jsou €asto v udolich a mistech s
mokradni vegetaci, ktera je na fadé mist regionu dlvodem pro ochranu pfirody. V kraiji
nedoslo az na drobné vyjimky k pozemkovym upravam, kvalita zivotniho prostfedi je celkové
na dobré urovni v porovnani s celorepublikovym primérem.

Zdejsi vyrobni a prumyslové arealy nejsou s ohledem na vyrobni aktivity a pouzité
technologie zasadnim problémem. Neni zde vyrazny znecistovatel. Kvalita povrchovych vod
je stabilizovana diky v devadesatych letech inovované technologii €iSténi splaskovych vod.
Velikost tokl v regionu, jejich nizka regulace a mira vyuziti zakladaji na dobrou samocistici
schopnost. V fadé obci sice jesté chybi mistni Cistirny odpadnich vod, jejich absence je ale
v obzvlast kritickych pfipadech feSena. Pfitomnost CHKO Blanik a maloploSnych zvilasté
chranénych uzemi dokonale vyvazi veSkeré negativni faktory. Vysoky podil zalesnénych
ploch, diverzifikovana zemédélska vyroba, pocinajici pfitomnost trvalych travnich porostu a
extenzivni zemé&délské vyroby jsou pozitivnimi externalitami. Trvala obnova liniovych
krajinnych prvku, pé€e o volné rostouci dfeviny a dalSi aktivity na poli ochrany pfirody jsou
také z pohledu Zivotniho prostfedi a krajiny silnym argumentem pro rozvoj cestovniho ruchu.
K nejvyraznéjSim enviromentalnim rizikim patfi soustfedéna intenzivni doprava v obcich.
Jinak ma region relativné Cisté ovzdusi, nejsou zde velké zdroje znecisténi. Velmi dobra je
situace i s vodnimi zdroji.

Zhodnoceni:
e pfriznivé zivotni prostredi
e obecné pékna krajina bez vyrazného primysiu
e krajina je funkéni a ¢élenita, udrzovana a prostupna.
e uzemi efektivné zadrzuje vodu a je schopno se prirozené branit povodnim
 nabizi volné pfistupné mensi vodni zdroje a naopak vodni dilo Zelivka a jeji
ochranné pasmo se stalo nepristupnou €asti krajiny
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4.1.6 Hledisko infrastruktury a dopravni obsluznosti

Vzhledem k vyznamu dopravy pro cestovni ruch je nezbytnou soucasti kvalitnich sluzeb v
regionu i kvalitni dopravni infrastruktura a uspokojiva nabidka doplfikovych sluzeb. Region
je diky své blizkosti k Praze (73 km a 65 minut jizdy autem) pomérné snadno dostupny.
Uzemim obce se rozprostira husta silniéni sit, véetné dalnice D1. Uzemim prochazi
pomérné husta sit komunikaci Il. a lll. tfidy, regionalni trasa zeleznice ¢. 222 BeneSov —
Vlasim — Trhovy Sté&panov a severné od Vlasimi leZi sportovni letist&, které je v soudasné
dobé mimo provoz. Problém v oblasti dopravy pfinasi nedofeSené obchvaty jednotlivych
obci, absence chodnikl a nedostatek parkovacich mist. V souasné dobé& dochazi
k modernizaci komunikaci nizSich tfid, coz vitaji pfedevSim cyklisté. Pro provozovani
cykloturistiky je mozné vozovky oznacit jako velmi vhodné, zadna z komunikaci v regionu
neni zatizena nadmérnym pohybem nakladni dopravy €i vysokou hustotou osobni dopravy.
Pravé cykloturistika diky novym technologiim (elektrokola) zaziva zvySeny zajem a nabidka
sluzeb pro cyklisty ma velky potencial rozvoje. Vystavba parkovist a navazné infrastruktury
(odpocivadla, uschovny, WC, odpadkové kose) je vhodnou aktivitou v ramci investi¢nich
projektl nejen obci, ale i krajské a statni spravy.

Husta sit' Zelezni¢nich trati a zastavek predurcCuje tento druh dopravy k vétSimu vyuZiti v
ramci domaciho cestovniho ruchu, zejména ve vazbé na péSi turistiku a cykloturistiku. Trat
z Benesova az do Trhového Stépanova navazuje na koridorovou trasu Praha — Ceské
Bud&jovice. Budoucnost trati je zatim pomérné stabilizovana. Cast trasy z Trhového
Stépanova smérem do zaniklych Dolnich Kralovic je velice atraktivni trasa pro p&si turisty i
fanousky Zelezni¢ni historie.

Krajinny raz, absence velkych primyslovych zén a zajimavé turistické cile, vSe v dosahu
Prahy a dobré dopravni infrastruktury, pfedurCuji region pro péSi turistiku. Znaceni
turistickych tras a jejich udrzbu zabezpeéuje Klub &eskych turistd (KCT). Vlastni vedeni
znacenych pésich tras ale mnohdy neodpovida dnesnim pozadavkam, trasy byvaiji vedeny
i po asfaltovych komunikacich a nezfidka i hlavnich silnicich, kde jsou péSi turisté
ohrozovani automobilovou dopravou podobné jako cyklisté. V navaznosti na koncepci
cyklodopravy StfedoCeského kraje jsou trasy sméfovany k patefnim linkam cyklotras.

V poslednich letech roste zajmem o venkovskou turistiku a o jizdu na konich v krajiné.
Doposud nejsou ale v terénu vyznaceny ani vybudovany vhodné hipostezky, které by
umoznily bezpec€nou jizdu na konich a eliminovaly stfety se zajmy ochrany pfirody a
neohrozovaly péSi turisty.

Zhodnoceni:
e husta sit’ dopravni infrastruktury
e vzrustajici potencial cykloturistiky
e prilezitost pro rozvoj doplnkovych sluzeb
e neustalé zlepsovani dopravné navigaéniho systému
e absence znac¢enych hipostezek
e neuspokojiva parkovaci kapacita u turistickych cilt
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4.2 Analyza navstévniku
Skladba a zplsoby chovani navstévnikd jsou dulezitym zdrojem informaci pro tvorbu
nabidky vhodnych produktd CR. V ramci analyzy jsou pouzivany terminy:

Turista
- navstévnik, ktery cestuje po dobu delSi nez 1 den, a ktery alespon jednou v navstiveném
misté pfenocuje v ubytovacim zafizeni.

Exkurzionista (vyletnik)

- navstévnik, ktery cestuje po dobu kratSi nez 1 den a v navstiveném misté nepfenocuje.
Vzhledem k propozicim a predpokladim oblasti previada navstévnost predevsim
tuzemskych navstévnikl, s pobytem kratSim nez 3 dny. Nejvétsi zastoupeni maji vyletnici,
ktefi pfijedou navstivit urcity cil v jednom dni. Oblast se vyznacuje klidnym prostfedim s
Cistym ovzduSim, pfirodou a s relativné nenaroCnym terénem, mozna proto je stale vice
vyhledavana pro rodinnou dovolenou. Zahrani¢ni navstévnici sem jezdi na vylety pfi
pobytech v jinych destinacich, zejména v Posazavi, BeneSovsku nebo Praze.

Na zakladé realizovanych statistickych a terénnich Setfeni mezi provozovateli sluzeb byly
definovany nasledujici cilové skupiny turistd a exkurzionist(:

* singl

* rodiny s détmi

* seniofi

* handicapovani turisté

Dle vysledku Setfeni mezi mistnimi aktéry cestovniho ruchu jsou typickymi turisty celého
regionu

vzhledem k snadné dostupnosti po dalnici obyvatelé metropole. Je zde tedy zastoupeno
vyS$Si procento predevsim jednodennich exkurzionistd.

4.3 Formy cestovniho ruchu

Pro obec Hulice a jeji okoli jsou vzhledem k poloze pfi dalnici D1 a potencialu uzemi vhodné
podminky pfedevsim pro letni turistiku:

- pési turistika

— cykloturistika

- cesty za poznanim — zejména Vodni dum a V¢eli svét

Jedna se i z hlediska regionalniho a celostatniho o atraktivni formy CR, preferované jak
tuzemskymi, tak zahraninimi navstévniky. A vSechny uvedené formy CR jsou schopny
uspokaojit cilové skupiny definované v pfedchozi kapitole a je vhodné je dale rozvijet realizaci
vhodnych projektl (viz. koncepéni navrhova ¢ast dokumentu).
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5. SWOT analyza
5.1. Metodika SWOT analyzy

Vychodiskem pro zpracovani SWOT analyzy byly pfedchazejici rozvojové studie zabyvajici
se danym uzemim. Rozvojové studie byly kriticky posouzeny a byly podkladem pro dalsi
faze tvorby SWOT analyzy. Dal$imi zdroji pro zpracovani SWOT analyzy byly udaje CSU
(demograficka roCenka, statistika mést a obci a dalSi). Vyznamnym zdrojem byla vlastni
analyza uzemi, kdy byli v prvni fazi navstiveni predstavitelé obce Hulice a okolnich obci
v dotéeném uzemi. Formou fizenych rozhovorl byly zjiStovany potfeby a zaméry obci, dale
byly ziskavany a exploatovany kontakty na podnikatelské subjekty a neziskové organizace
pusobici v daném Uzemi. V druhé fazi byly zjiStovany potfeby podnikatell, neziskovych
organizaci a dalSich subjektd majicich vztah k CR v obci Hulice a okoli. Z ddvodu zapojeni
co nejvétSiho poctu subjektll z dot€eného Uzemi bylo poté provedeno i distanéni
dotaznikové Setfeni, jehoz vysledky maiji z divodu nizkého poctu aktivnich subjektd nizsi
vypovidaji hodnotu a jsou spiSe orientacni.

SILNE STRANKY

- mala vzdalenost od turisticky vysoce exponovanych oblasti (zejména hl.m. Praha)
- vysoky potencial pro rozvoj CR — pfirodni, kulturni, historické a cirkevni pamatky
- oblast nepfretiZzena cestovnim ruchem

- porfadani tradiénich akci

- sit zna€enych turistickych tras v€etné cyklotras

- velky pocet historickych pamatek

- vyhledavané mistni produkty

- mnozstvi vodnich ploch vhodnych ke koupani a rybafeni

SLABE STRANKY

- nedostatek ubytovacich kapacit, pensionu, kempu

- absence mistniho informacéniho systému

- nedostatec¢na propagace

- niz8i atraktivita objektl turistického ruchu

- chatrani historickych objektt a drobné architektury

- nedostatec¢na udrzba vefejnych prostranstvi a okolni krajiny
- chybéjici navaznost cyklotras na okolni regiony

- chybi nau¢né-, hipo-, in-line stezky

- nerozvinuta agroturistika

- atraktivnim mistim chybi navazujici aktivity, tematické produkty
- absence vyhlidkovych mist a rozhleden

- Spatny stav hygienického zazemi, chybi parkovisté, WC

- absence rezervaéniho systému

- kratka doba pobytu host
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PRILEZITOSTI

- vyuziti potencialu krajiny pro zlepSeni zivota a rozvoj CR

- zlepSeni propagace uzemi (tisk, rozhlas, vystavy a veletrhy)

- rozvoj agroturistiky

- znovuoziveni mistnich tradic (akce, vystavba susarny, palirny a mostarny ovoce)
- spolupréce se sousednimi TVU, mikroregiony a MASkami

- rozSifeni turistickych tras a cyklotras a jejich propojeni se sousednimi oblastmi
- vystavba vyhlidkovych mist a rozhleden

- rozvoj €i vytvoreni tematickych produktt a nauénych stezek

- zavedeni vétsi propagace pro rozvoj mistnich tradic a specifik

- revitalizace vodnich tokd, lesu + obnova pamatek

OHROZENI

- nezajem turistll 0 méné znama mista

- omezeni turistického ruchu z divod( zdravotniho nebo jiného omezeni
- Ubytek sluzeb pro turisty v dusledku malého poctu navstévniku

- nezajem podnikatelt podnikat v méné znamé oblasti

- problematické majetkové vztahy pro vystavbu cyklostezek

- naroc¢na legislativa

- ohrozeni koronavirem a naslednymi restrikcemi
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1. Uvod

Na zakladé zadani a zpracované analytické Casti, analyzy cilovych skupin, SWOT analyzy a
provedeného prizkumu vefejného minéni v otazkach relevantnich pro rozvoj cestovniho ruchu
obce Hulice a okoli byly definovany tfi zakladni okruhy navrhové cCasti Strategie rozvoje
cestovniho ruchu. Tyto okruhy byly na zakladé fizenych diskusi v ramci pracovni skupiny
slozené z feSitelt Strategie, mistnich aktérd CR a vedeni obce Hulice dopinény o konkrétni
opatfeni vcetné hodnoticich indikatorl a opatfeni (z divodu dlouhodobé epidemiologické
situace a restriktivnich opatfeni ve vétsiné pfipadl distan¢né). Snahou bylo pfi navrhu opatfeni
eliminovat slabé stranky a ohroZeni a podpofit silné stranky a vyuzit moznosti, jez nabizeji
potencialni pfilezitosti.

e Okruh 1 — propagace a marketing na podporu rozvoje cestovniho ruchu

e Okruh 2 - infrastruktura cestovniho ruchu

e Okruh 3 — organizace a management rozvoje cestovniho ruchu

2.Vize rozvoje cestovniho ruchu v obci Hulice a okoli

Byly definovany hlavni strategické cile a celkova vize pro nasledujicich 10 let zohledrujici
oCekavany stav obce a jejiho blizkého okoli z hlediska turismu a v obecné roviné predstavujici
budouci vyvoj. Obec neni typickou pobytovou rekreacni oblasti a cestovni ruch neni pro Hulice
kliCovou oblasti urlujici jeji prosperitu. Divodem podpory rozvoje turismu v obci jsou presto
nasledujici:
1. ZvySeni atraktivnosti obce a tim i ziskani lepSiho povédomi Siroké verejnosti o kvalité
Zivota v Hulici a okoli, coz ve svém dlsledku muize vést k zajiSténi stability nebo i zvySeni
poctu obyvatel obce, coz je z hlediska dlouhodobé udrzitelnosti rozvoje zadouci

2. ZvysSeni navstévnosti obce prispéje k vys$Sim prijmim aktérd CR a to nejen soukromych
provozovateli, ale i obce nebo NNO jako je CSOPK a dalsi, coz ve svém dusledku podpofri
jejich stabilitu a rozvoj

3. Optimalni vyuzivani pfirodniho, kulturniho a historického potencialu tzemi v souladu se
zasadami trvale udrzitelného rozvoje a ochranou pfirodnich a historickych hodnot vede ke
kultivaci verejného prostoru a zvySovani kvality obéanské vybavenosti

Vize rozvoje cestovniho ruchu

Z provedeného pruzkumu verejného minéni i v navaznosti na provedenou analyzu je
ziejmé, ze v zajmu obyvatel i mistnich aktérd CR je vhodné usilovat o posileni pozice
obce Hulice jako vyletni oblasti:

,»HULICE a okoli je vhimano jako prijemné misto pro vyletniky, kde je mozné travit
v klidu a bezpeci volny €as, zabavit se a néco nového se dozvédeét*
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3. Popis cila a opatieni

STRATEGICKY CiL &. 1

Zvyseni povédomi a znamosti obce jako atraktivniho turistického mista

Hlavni indikator: Akceptovatelné dokumenty

Opatreni 1.1 Zpracovat marketingovou strategii, vytvorit plan komunikace a PR

Rozvoj cestovniho ruchu obce Hulice a jejiho okoli je v souasné dobé garantovan vedenim
obce ve spolupraci s vybranymi aktéry CR, jako je napfiklad CSOP Vlasim (provozovatel
Vodniho domu) nebo provozovatel mistniho hostince. Propagace a marketing turistickych
atrakci je ovSem provadén individualné, bez koordinované spoluprace. Vzhledem k omezenym
personalnim i rozpoctovym moznostem jednotlivych aktér CR je vhodné definovat
srozumitelnou, vSeobecné pfijatelnou a prfesné specifikovanou marketingovou strategii a plan
komunikace a PR.

Smyslem tohoto dokumentu by mélo byt vymezeni zplsobu jak efektivné, profesionalné a
zejména s prihlédnutim k potfebam aktér(i CR predstavit obec Hulice a jeji okoli jako atraktivni
turistické misto. Marketing by mél reagovat na potfeby cilovych skupin, pficemz nejde ani tak
o vytvofeni manualu realizace outdoorovych kampanich nebo komunikace na socialnich siti €i
vyCtu vhodnych reklamnich pfedmétd, jako spi$ o sestaveni vhodnych aktivit a nalezeni shody
na jejich implementaci, resp. pouzivani.

Z hlediska zaméreni komunikace byly definovany nasledujici cilové skupiny:

* singl - Cili jednotlivci, bezdétni a bez partnerd, maijici dostatek volného ¢asu a finanénich
prostfedku, hledajici zabavu, uvolnéni, kvalitu

* rodiny s détmi — skupina ochotna pinit détska prani, vyhledavajici bezpe€né a zabavné
atrakce

* seniofi — stale se pocCetné zvysujici cilova skupina se zajmem o klid, nové informace,
bezpeci, Casto cestujici v organizovanych skupinach

* handicapovani turisté — specificka skupina na kterou se ¢asto zapomina

Opatreni 1.2 Podporit jednotnou image

K pozitivnimu vnimani obce Hulice jako atraktivniho turistického mista pfispéje zavedeni
jednotného vizualniho stylu uzivaného k prezentaci uzemi i sluzeb, které obec nabizi. Jednotny
vizualni styl by mél vzejit z dokumentu obsahujiciho nejen zakladni definice vizualnich a
integracnich prvku, ale také ukazky jejich aplikace. V ucelené, pfehledné a jasné definované
formé by mél aktéram CR v obci Hulice a jejim okoli stanovit, nejen jak vyuzivat a aplikovat
logo, barvy, pisma a vesSkeré ostatni grafické prvky tak, aby veskera vizualni komunikace
pusobila co nejjednotnéji, ale také napfiklad jak pfistupovat k Upravam fotografii a jejich
kompilaci, jak feSit stylové ilustrace, infografiku, animace, hudbu nebo videoprodukci atd.
Jednotny vizualni styl posiluje schopnost mistnich obyvatel identifikovat se s mistem a
navstévnikim zase pomaha odlisit uzemi od ostatnich mist a uvédomit si jeho specifika.
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STRATEGICKY CiL &. 2

Obec ziska nové atrakce, vybaveni a kvalitni verejny prostor
Hlavni indikator: Pocty novych atrakci, vybaveni, zasaht a vylepSeni
Opatreni 2.1 Vybudovat rozhledny — mista ze kterych je vidét!

Charakter krajiny, ve které se nachazi obec Hulice, neumoznuje navstévnikim vidét
nejvétsi stavby, které toto uzemi nabizi. Limity, kterymi je obec omezena, jako je pravé
vodni nadrz Svihov nebo dalnice D1, jsou zarovefi monumentalni dila, ktera utvafi danou
lokalitu a lakaji navstévniky se na chvili zastavit a pozorovat je. Navic jejich atraktivitu
posiluje jejich urcitd nedostupnost, resp. zakaz pfistupu do jejich blizkosti
z bezpecnostnich duvodu. Zpuasob, jak vyreSit zajem navstévniki vidét tato relativné
nedostupna a zarovefn zajimava mista, je vybudovat rozhlednu. A mozna i vicero
rozhleden nebo umélych navrsi, ze kterych bude mozné pfehlédnout celou lokalitu.
Vhodné zvoleny architektonicky objekt nebo soubor objektd mohou zaroven vytvofit novou
dominantu a turistickou atrakci jasné viditelnou z nejpouzivanéjsi dalni¢ni komunikace
v CR. Timto jednoduchym zplsobem muiZze obec Hulice ziskat pozornost nejen vice jak
100 tis. posadek vozidel denné, které projedou po D1 v jeji tésné blizkosti, ale i médii a
dalSich instituci a subjektl vytvarejicich vefejné minéni.
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Opatreni 2.2 Vybudovat vhodné misto pro koupani nebo pro vodni hratky

Jedno z nejvétSich turistickych lakadel, které se nachazi v blizkosti obce Hulice je Vodni
dam, ktery s podporou EU vybudoval Cesky svaz ochranct pfirody. Tento spolek Vodni
ddm i provozuje a jeho primarnim ucelem je zabavnou formou informovat a vzdélavat
vefejnost o vyznamu vody pro pfirodu i ¢lovéka. Soucasti expozice vodniho domu je
nékolik hernich prvkd na umélém vodnim toku, symbolizujiciho feku od pramene k usti. Je
zde mozné ovladat rizna Cerpadla, pumpy, vodni mlynky, hraze a rozvodniky. Kapacita i
uCel této atrakce ov8em neumoznuji travit zde delSi Cas, pfipadné vyuzivat ji volné
k zabavé. Tento objekt ale utvari jeden z hlavnich divod, pro¢ navstévnici do obce Hulice
a jejiho okoli pfijedou. Zaroven je v centru obce Hulice v zasadé nevyuzivana pozarni
nadrz, jejiz upravou a zvelebenim by mohlo jednoduSe vzniknout bud jen pfirodni
koupalisté, nebo v pfipadé zastavéni vhodnym dievénym nebo kovovym hernim prvkem
néco jako napfiklad ,vodni hrad® se skluzavkami, vodnimi dély apod.
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Opatreni 2.3 Zlepsit cyklistickou infrastrukturu

Vzhledem ke zvySujici se dostupnosti elektrokol se v8echny vySe zminéné cilové skupiny
aktivné zapojuji do stale rostouciho segmentu cykloturistiky. Bohuzel zasadnim problémem
téchto ,novodobych® turistl je, Ze jejich elektrokola, ale i horska a silniéni cestovni kola jsou
velmi draha a pfevlada nazor, Ze je nemohou jen tak nékde zaparkovat do stojanu, jednoduse
uzamknout fetézem a opustit je. Boji se, ze jim budou ukradena nebo né&jak poni¢ena. To Ize
ale jednoduse vyreSit uschovnou kol. Ta mize byt bud bezobsluzna nebo s obsluhou. A
vzhledem k ¢asovému rozmezi, kdy cyklisté mohou do obce pfijet, nebo naopak odjizdét, je
puj¢ovnu kol, pfipadné i kolobé&zek a dalSich vhodnych ,samohybd“ (handbikd, Slapacich
Ctyrkolek apod.). S narGstem poctu cyklistt v obci je vhodné rozSifit a zlepsit moznosti, kam
na kole jet. Tzn. vybudovat sit cyklistickych tras s dostatkem odpocCivadel, stojand, vyhlidek
nebo naucné-informacénich tabuli. Stale oblibengji jsou ale napfiklad také pumptrucky a
singletrailové trasy. Okruhy musi byt pfedevSim dobfe znaceny, ale nutné je také zvazit vhodné
»nastupni“ misto s moznosti zaparkovat vétsi pocCet vozidel.
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Opatreni 2.4 Rozvijet verejny prostor

Narust turistd pfinasi nejen vyhody ve formé vyssich pfijmu, rozSifeni sluzeb nebo zvySeni
popularity obce, ale je to samoziejmé i napor na vefejny prostor, uklid a bezpecnost.
Nezbytnym opatfenim proto musi byt i promyS$leny rozvoj a udrzba vefejné zelené, obecniho
mobiliafe a vefejného prostranstvi obecné. Novym fenoménem se stava vSude pfitomné
pripojeni k wifi, obzvlasté ve vybranych lokalitach to mize byt pro obec pfinosné. Da se tak
nejen ,regulovat pohyb navstévniku, ale také tfeba Castecné fesit bezpecnost nebo ziskavat
anonymizovana data a efektivné monitorovat probihajici cestovni ruch. Moznosti, jak motivovat
turisty k pobytu (zastaveni se) anebo naopak k pohybu (prochazkam), je cela fada a pravé
moderni technologie, jako tfeba augmentova (rozsifena) realita nebo videomaping mohou byt
vhodnymi nastroji k realizaci.
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Opatreni 2.5 Prizpusobit verejny prostor a vybrané lokality v okoli mésta tak, aby
motivovaly k instalaci cache a vytvorit podminky pro geocaching a geocachingery

Geocaching (geokesing) je hra na pomezi sportu a turistiky, pfi které se hledaji ukryté schranky
pomoci zemeépisnych soufadnic. ZjednoduSené feceno se jedna o hru, ve které nékdo nékam
schova krabi¢ku, do niz vlozZi logbook, tuzku, pfipadné dalSi pfedméty. Poté publikuje
informace o poloze této keSe, aby ji dalSi mohli nalézt. VSechno se odehrava na oficialnim
webu této hry — www.geocaching.com Plati pravidlo, ze krabi¢ka by méla byt umisténa na
né&jakém zajimavém misté. MGzZe se jednat o tradicni €i naopak netradi¢ni objekt nebo misto,
kde se udala néjaka historicka udalost, pfirodni zajimavost nebo byla vytvofena na néci pocest.
V popisu keSe by zakladatel mél uvést duvod, pro¢ keSku zde umistil a co je na tomto misté
zajimavénho.

Jednou z ,pohyblivych® a aktivnich skupin navstévnikl lokalit je tedy skupina geocachingera.
Vytvofi-li se podminky pro uschovavani cache, nasledné po jejich uloZeni se objevi novi
navstévnici, ktefi by jinak o lokalité ani neuvazovali. Jde o relativné narocné navstévniky, ktefi
pfi odkladani nebo nalézani cache oCekavaji dalSi pfidanou hodnotu, at’ je to mistni atrakce
vhodna ke zhlédnuti nebo pohostinské sluzby, nebo prostory €i prostfedi pro aktivni pohyb.
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STRATEGICKY CiL ¢. 3

Funguje fizeny rozvoj cestovniho ruchu
Hlavni indikator: Pocet ucastniki setkani, existuje fond rozvoje CR
Opatreni 3.1 Realizovat kazdoroc¢ni setkani aktéru v CR

Rozvoj cestovniho ruchu nelze realizovat bez dostateCné komunikace, rozvojoveé i
marketingové aktivity musi byt koordinovany s dalSimi aktéry. Pro efektivni naplfiovani
strategie je potfeba mit praibé&zné vhodna data, napfiklad o navstévnosti, skladbé navstévnikd,
jejich preferencich a jejich chovani. Nejjednodussim feSenim je, aby subjekty vstupujici do
problematiky cestovniho ruchu v dané oblasti znaly vzajemné své plany, sdilely data o
navstévnicich a koordinovaly své usili. Pro zaCatek je vhodné zorganizovat alespon jednou
ro¢né neformalni setkani aktérd v CR a postupné jej formalizovat.

Opatreni 3.2 Vytvorit zakladni podminky — obecni fond podpory CR

Naplfovat strategii rozvoje cestovniho ruchu pljde mnohem snadnéji, vytvofi-li pro to obec
Hulice zakladni podminky. Patfi mezi né jednak dostatecné zdroje financovani, ale také
motivovany management. Finance lIze ziskat z rozpo¢tu obce, z dotaci (krajskych, narodnich,
evropskych nebo mezinarodnich fondu), ale také napfiklad z vynosu poskytovanych sluzeb a
zbozi nebo z poplatki (parkovné, vstupné, prodej suvenyrl...). O néco komplikovangjsi je
cesta prostifednictvim PPP projekt(, resp. spoluprace se soukromymi investory, pro které jsou
vytvofeny takové podminky, aby se jim vloZzena investice v néjakém rozumném Case vratila.
Samoziejmé je mozné ziskavat zdroje i ze sbirek a darll, napfiklad podobné, jako je ziskava
Jizerska o.p.s. na udrzbu Jizerské magistraly. No a zajistit motivovany management znamena
urcit odpovédnou osobu, ktera bude aktivné pracovat na napliovani strategie a tato prace ji
bude bavit a naplfiovat. Kromé jedné konkrétni osoby, v jejiz odpovédnosti oblast cestovniho
ruchu bude, je vhodné sestavit i pracovni skupinu/vybor a problematiku naplhovani strategie
fesit i tam. Do této skupiny by méli byt zapojeni kli€ovi aktéfi CR, ktefi mohou zasadné ovlivnit
realizaci planovanych opatreni.
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Jako soucast praci na Strategii byl také proveden dotaznikovy priizkum mezi aktéry CR
v obci Hulice a okoli. Dotaznik obsahoval 17 otazek. Bylo vybrano, emailem a telefonicky
kontaktovano 60 respondentl. 10 respondentt bylo osloveno osobné. Bohuzel, z dlivodu
dlouhodobé epidemiologické situace a restriktivnich opatfeni takika po celou dobu
zpracovavani Strategie respondenti jen vyjime¢né kladné reagovali, naprosta vétSina
nereagovala vubec. | ti, ktefi byli ochotni komunikovat, se ve vétSiné pfipadt odkazovali
na epidemiologickou situaci s tim, Ze v sou¢asné dobé& nelze v cestovnim ruchu vubec
nic pfedvidat, planovat, budovat nebo vytvaret. Pfitom az tfetina z komunikujicich aktért
cestovniho ruchu nepredpoklada, ze by v dosavadnich aktivitach pokracovala, a pokud
ano, pak v notné omezeném rozsahu. Celkem se priuzkumu zta&astnilo 60 respondent,
na vSechny otazky odpovédélo 10 z nich.

1. Ve které obci plsobite (sidlite/bydlite, podnikate)?
10 odpovédi

4

Hulice Kondrac Viasim
Kamberk Lounovice pod Blanikem Cechtice

2. Jaky vztah maji obyvatelé Vasi obce k turismu?
10 odpovédi

@ Turisty v obci vitaji.
@ Jejim to jedno, nevaimaji si jich.

a @ Povazuji je za "zlo"
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3. Jaké navstévniky byste nejradéji v obci vidéli? (mlzete zadat vice moznosti)
10 odpovédi

Mladsi (mladez, sing, rodiny be...
Rodiny s détmi

Seniofi

Akéni

Pasivni

Sportovci (napf. cyklisté, béZci,...
véechny

0 2 4 6 8

Mladsi (mladez, singl, rodiny bez déti) Sportovci (napf. cyklisté, bézci, fotbalisté....)

4.Jaka je podle Vas nejvétsiatraktivita v obci Hulice a jejim okoli?
10 odpovédi

Rybnik

Vodnidium, V¢eli svét

Blanik, Vlasimsky zamecky park
Posvatna hora Blanik

Zamek Vlasim

Anglicky park

Hora Blanik

Velky Blanik

Vodnidam, véeli svét

Veeli sveét

5. Jaké turistické atrakce byste nabidli Vy nahodnym navstévnikim? Co by sineméli

nechat ujit v obci Hulice a okoli?
10 odpovédi

Rybnik Kamberk

Véeli sveét

Vlasimsky pivovar
Hora Blanik

Zamek Vlasim
Anglicky zamek
Cyklostezky, Zlaty Dvir
Velky Blanik

Vodni dim

Veeli svét, Vodni dim
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6. Které sluzby/atrakce Vam v obci Hulice chybi? Co by se vam libilo? Co myslite, Ze by

turisté/navstévniciuvitali/chtéli? Uved’te klidné i vice navrhl (max. 10)
10 odpovedi

Détské hiiste

Obcerstveni pro turisty

Levné ubytovani

Nic nechybi

Divadlo se stalym obsazenim

Kryty bazén

Obchod

Ptirodni koupalisté.

Restaurace

Koupalisté, rozhledna, ptijcovna a ischovna kol

7. Co podle Vas v oblasti zdejsiho cestovniho ruchu neni v poradku?
10 odpovédi

Dopravni infrastruktura (napf. k...
Technicka infrastruktura (napt....
Kulturné- historicky potencial (n...
Ubytovaci zafizeni (upfesnéte...
Stravovaci zafizeni (upfesnéte...
Kvalifikovany personal

Kvalitni vedeni a fizeni aktivit c...
Dostupnost obchodu a sluzeb

Nabidka sluzeb souvisejicich s...

Dopravni infrastruktura (napf. kvalita silnic, stav vetfejnych dopravnich prostredk)
Technicka infrastruktura (napf. kanalizace, vodovod, plynovod)

Kulturné- historicky potencial (napf. hrady, zamky, muzea, galerie)

Ubytovaci zafizeni (upfesnéte v moznosti "Jina..." nize)

Stravovaci zatizeni (upfesnéte v moznosti "Jina..." nize)

Kvalitni vedeni a Fizeni aktivit cestovniho ruchu na drovni obce/mikroregionu
Dostupnost obchodu a sluzeb

Nabidka sluzeb souvisejicich s cestovnim ruchem (napf. cykloservis, pGjcovna lodi)
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8. Vyberte podle Vas prevazujici divod navstévy turistl v obci Hulice a okoli
10 odpovédi

@ Poznani — navatévy turistickych
atraktivit, historie, architektura, kultura,
folklor

@ Relaxace — chaty a chalupy, relaxace,
pobyt v pfirodé, odpoéinek, prochazky
apod.

@ Turistika a sport — p&si tlry,
cykloturistika, lyZovani apod.

@ Zabava-— spolecenské nebo kulturni
akce, sportovni akce apod.

9. Jakeé typy vyletd podle Vas navétévnici regionu nejcastéji podnikaji?
10 odpovédi

@ Jednodenni
@ S pfenocovanim
@ Oba typy stejné

10 odpovédi

@ z Prahy

@ z nejblizsiho okoli
@ z okresu (regionu)
@ zjinych kraja

@ ze zahranici
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11. Podileli jste se, nebo se podilite na nabidce cestovniho ruchu v obci Hulice a okoli?

10 odpovédi
® Ano
! ® Ne

Pokud jste se podileli, nebo podilite na nabidce cestovniho ruchu v obci Hulice a okoli, vyberte

oblast, a konkrétni pfipady prosim zapiste do moznosti “jiné..."
8 odpovedi

Ubytovani

Stravovani

Prodej domacich produktu
navstévnikam

Spoluprace s ubytovacimi a
stravovacimi zafizenimi v regionu

Poskytovani jinych sluzeb

0 1 2 3 4

Pokud jste se nepodileli/nepodilite na nabidce cestovniho ruchu, zvazujete, ze byste rozsifili svou
nabidku produktt ¢i sluzeb a nabidli je navstévnikim?
7 odpovédi

® Ano
® Ne
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12. Znate néjaké poskytovatele sluzeb cestovniho ruchu, ktefi plsobi u Vas v obci, ale nemaji zde
sidlo? Pokud ano, uvedte prosim jaké do moznosti "Jiné..."

10 odpovédi
® Ne
@ Vodni dim
@ nevim
@ jasama

13. Ocekévate v souvislosti s pandemii covid-19 néjaké zasadni zmény u poskytovatell turistickych

sluzeb ve Vasi obci a v okoli? V pripadeé, ze ano, u kterych a jaké?
10 odpovédi

0
Ne Restaurace-pokles obr... Znatelné mensi obrat ano pokles nav...
Penzion-silné zasazeni Zaviené muzeum Zrudeni programu pro... ne
Restaurace — pokles obratu Zru$eni programu pro navstévniky Pokles navstévnosti

14. Jaky vyznam ma podle Vaseho nazoru cestovni ruch pro rozvoj obce Hulice?
10 odpovédi

@ Zasadni
@ Stiedni
@ Zanedbatelny
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15. Existuji u Vas aktivni obcang, ktefi by se mohli podilet (pomahat s organizaci) na néjakych

eventech/akcich? Napf. festivaly, zavody, pouté, pochody apod.
10 odpovédi

® Ano
® Ne

a @ Nevim

16. Vnimate prezentaci obce Hulice jako turistické destinace a turistickych atrakci v obci a okoli?
10 odpovédi

® Ano, prezentace je dobra, neni mozné si
nevsimnout

@ Ne, prezentace neni dobra
@ Nevim, nieho jsem si nevaiml, nesleduiji
to

17. Vase hodnoceni (organizace) rozvoje cestovniho ruchu v dot¢eném uzemi— Vase
nazory a postiehy
10 odpoveédi

Dobry

Druhy ochranny systém kviili vodarenstvi.
Potadanispousta akci. Kvalitni misto pro cestovniruch.
Uspokojivé

Neni nic potieba

V potadku, vénuji se tomu dobfe

Celkem v pofadku. Krajse dobfe stara.

Vse v poradku.

1

Nevim
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Fiche ¢. 1

NEEEY . Strategie CR pro obec Hulice a okoli
strategie
Opatieni Zvyseni povédomi a znamosti obce jako atraktivniho turistického mista
Cil Fiche Definovat projekt tvorby marketingové strategie jejiz soucasti bude i
plan komunikace a PR
Naz_ev Marketingova strategie — plan komunikace a PR
projektu
Dokument popisujici marketingovou strategii obce Hulice a jejiho okoli
Z hlediska rozvoje cestovniho ruchu. Strategie by méla byt primarné
zamérena na oblast marketingové komunikace (véetné akcniho planu
jeji realizace). PInéni bude zahrnovat metodickou c¢ast, analytickou
cast, vlastni navrh marketingové strategie a realizaci povinné casti
Pobis marketingove strategie.
P Strategie by méla minimalné obsahovat rozpracované marketingové
projektu . . L s s o . g
cile, samotny navrh strategie, jejiz soucasti bude i navrh marketingové
komunikace vcéetné mediaplanu, akéni plan (akéni programy),
rozpracovany harmonogram implementace strategie vCetné urceni a
definice odpovédnych subjekti za implementaci strategie, rozpocet
implementace strategie, navrh kontrolniho mechanismd pro pilnéni
implementace strategie.
Predpoklad
délky 3 mésice
realizace
Naklady 160.000,- K& (cca 320h, cca 500,-K&/h)
(kalkulace)
- rozpocet obce
. - rozpocet Stfedoceského kraje, napr. Program na podporu rozvoje
Zdroje e o
fi - destinacnich managementu
inancovani

- stétni rozpodet, napf. programy MMR CR - Podpora obnovy a
rozvoje venkova

Ostatni, poznamky, doplInéni







Fiche €. 2

MEHD . Strategie CR pro obec Hulice a okoli

strategie

Opatieni Podporit jednotnou image

Cil Fi Definovat projekt zajistujici jednotnou image aktért CR v obci Hulice a

il Fiche - .

Jejim okoli

El?ozjz‘ll(tu Jednotna image (vizualni styl)
Dokument popisujici jednotny vizualni styl nejen obce Hulice, ale i
dalSich aktéra cestovniho ruchu v blizkém okoli prispéje k posileni
schopnosti mistnich obyvatel identifikovat se s mistem a navstévnikim
pomuze odlisit tuto destinaci od ostatnich mist vhodnych pro turismus
a uvédomit si jeho specifika. Pokud je cilem se od ostatnich destinaci

PoDi odlisit, je dulezité budovat pfiznivou image obce a na verejnosti

opis . . . . g

projektu vystL{povat prgmys!enym a jedqotqym zpusgbem. Jednc?tny .VIZUc’:‘)'/n,I
styl je vhodné definovat v grafickém manualu. Obsahuje mimo jiné
vzhled ,loga“ (napriklad néjaka postavicka, zvife nebo rostlina), urcuje
podobu grafickych prvk( a propagacnich materialt, webovych stranek,
oznaceni budov, potisky textilii ¢i automobilt a jiné propagacni a
informacni tiskoviny. K zesileni dopadu je vhodné aby graficky manual
pfijali za svuj i dali aktéri CR, nejen obec.

Predpoklad

délky 6 mésicu

realizace

AELIEL}Y 100.000,- K& (cca 200h, cca 500,-K&/h)

(kalkulace)
- rozpocet obce

Zdroje - rozpocet StredoCeského kraje, napf. Program na podporu rozvoje

financovani destinacnich managementt
- soukromé nadace, napf. Nadace Via a jeji program Ziva komunita

Ostatni, poznamky, doplInéni







Fiche €. 3

gt?':::gie Strategie CR pro obec Hulice a okoli
Opatieni Vybudovat rozhledny
Definovat projekt, ktery zajisti vybudovani vyhlidek a rozhleden na
Cil Fiche mistech, ze kterych je vidét limity Gzemi — vodni dilo Svihov, dalnici D1
i nepristupné zbytky Narodni silnice Plzeri—-KoSice (Borovsky most
apod.)
N EEEY Rozhledny a vyhlidky
projektu
Investicni  projekt, jehoZz vystupem bude jedna nebo Vvice
vyhlidek/rozhleden. Vzhledem k vysS§im narokum na financovani
projektu je vhodné rozclenit jej na 3 ¢asti:
1) Priprava — definovéni jak by méla vyhlidka/rozhledna vypadat,
Z jakého materialu, kolik by jich mélo byt, kde, jakou by méla mit
kapacitu a kolik jeji vybudovani bude zhruba stat. Pro tuto cast je
vhodné navazat spolupraci s néjakou univerzitou, fakultou
Popis architektury a v ramci studentskych praci najit vhodné reseni
projektu 2) Zajisténi financovani — foundrasing, Cili osloveni verejnych i
soukromych donatord, sepsani Zadosti, zpracovani povinnych
dokumentt (studie proveditelnosti, dokumentace pro uzemni a
stavebni fizeni atd.)
3) Samotna vystavba - realizace muze byt provedena ruzné,
v zavislosti na vzhledu a technicko-stavebni narocnosti daného
objektu a to dodavatelsky, svépomoci nebo ve spolupraci
S partnery (napf. s univerzitou, spolky apod.)
Predpoklad
délky 2 roky
realizace
:‘:(Z'I‘"a"l';’ce) jednotky miliond
- rozpocet StredoCeského kraje, napf. Program na podporu rozvoje
Zdroje de’stillvaénichv managvementf/
financovani - Statni rozpocet, napf. MMR — program obnovy venkova

- fondy EU a Norské fondy
- Ssoukromé zdroje (mobilni operatofri, reklamni agentury...)

Ostatni, poznamky, doplInéni







Fiche ¢. 4

LR . Strategie CR pro obec Hulice a okoli
strategie
Opatieni Vybudovat koupali$té a mista pro vodni hratky

— Definovat projekt, ktery zajisti vybudovani obecniho koupalisté nebo
Cil Fiche - .

prostoru, kde bude hlavnim zabavnim prvkem voda

Y Miniaquapark
projektu

Investi¢ni projekt, jehoZ vystupem bude bud’ koupalisté kde bude

mozné plavat nebo neplavecky prostor se zabavnymivodnimi

atrakcemi. Vzhledem k vy$Sim narokiim na financovani projektu je
vhodné rozclenit jej na 3 ¢asti:

1) Priprava — studie proveditelnosti bude jasné definovat jak by mél
miniaquapark vypadat, zda pujde o misto, kde se da i plavat, zda

Popis Jjej bude mozné provozovat pouze v letni sezoné, jakou bude mit
projektu kapacitu. Soucasti studie by méla byt i realna CBA analyza.

2) Zajisténi financovani — foundrasing, Cili osloveni verejnych i
soukromych donatord, sepsani Zadosti, zpracovani povinnych
dokumentt (dokumentace pro tzemni a stavebni Ffizeni atd.).
Otéazkou je i jak bude areal provozovan, kdo bude vlastnikem a kdo
provozovatelem (koncesni fizeni nebo pronajem apod.)

3) Samotna vystavba

Predpoklad
délky 3-5 let
realizace
:‘Il(::l(ll(?:ljgce) jednotky az desitky miliont
- rozpocet Stfedoceského kraje, napr. Program na podporu rozvoje
Zdroje destina¢nich managementt
fi - - statni rozpocet, napf. MMR — program obnovy venkova
inancovani

- fondy EU a Norské fondy
- soukromé zdroje (mobilni operatori, reklamni agentury...)

Ostatni, poznamky, doplnéni







Fiche €. 5

LR . Strategie CR pro obec Hulice a okoli

strategie

Opatieni ZlepSit cyklistickou infrastrukturu
Definovat projekt, ktery zajisti vybudovani a vylepSeni cyklistické

Cil Fiche infrastruktury - napriklad cyklouschovny, cyklopujéovny a servisu,
nebo vyznaceni novych cyklistickych tras a okruhd, vybudovani
odpocivadel, dobijecich stanic apod.

Nazev Cykloraj Hulice a okoli

projektu y J

Investicni projekt, jehoz vystupem bude nova nebo vylepSena

infrastruktura pro cyklisty. Vzhledem k vy$$im narokiim na financovani

projektu je vhodné rozclenit jej na 3 ¢asti:

1) Prfiprava — studie proveditelnosti bude jasné definovat jaké
investi¢ni projekty bude tato aktivita obsahovat, aby se jednalo o

. komplexni zlepseni a vznikl tak novy produkt cestovniho ruchu.
FOPE Mélo by se jednat o soubor opatieni s riznymi rozpocty, s riznou
projektu P ©lo by s jearn 0P . Y pocty, s ur

ormou zajisténi provozu (né vSe musi provozovat obec). Soucasti
studie by méla byt i realna CBA analyza.

2) Zajisténi financovani — foundrasing, Cili osloveni verejnych i
soukromych donatord, sepsani Zzadosti, zpracovani povinnych
dokumentt (dokumentace pro tzemni a stavebni fizeni atd.)

3) Samotna vystavba

Predpoklad

délky 1-3 roky

realizace

:‘Il(:lil(ll(i(ljzce) statisice aZ jednotky miliont
- rozpocet obce

zdroi - rozpocet Stredoceského kraje

roje . < y

financovani - statni rozpocet, napr. MMR — program obnovy venkova
- fondy EU a Norské fondy
- Soukromé zdroje

Ostatni, poznamky, doplnéni




Fiche €. 6

LR . Strategie CR pro obec Hulice a okoli
strategie
Opatieni Rozvijet verejny prostor
Cil Fiche Definovat projekt, ktery zajisti zvySeni atraktivity vybranych lokalit
v obci a jejim blizkém okoli tak, aby motivovaly k pobytu a prochazkam
Nazev . v . .
projektu Galerie pod Sirym nebem Hulice a okoli
Investi¢ni projekt, jehoz vystupem bude promySleny rozvoj a udrzba
verejné zelené, obecniho mobiliaie a verejného prostranstvi obecné.
Vzhledem k vy$S§im narokum na financovani projektu je vhodné
rozcClenit jej na 3 ¢asti:
1) Priprava — studie proveditelnosti bude jasné definovat jaké dilCi
investicni akce bude tato aktivita obsahovat, aby se jednalo o
komplexni zlepseni verejného prostoru a vznikl tak novy produkt
PoDi cestovniho ruchu. Mélo by se jednat o soubor opatieni s rdznymi
opis < i . g LT .
. rozpoCty. Nabizi se spoluprace s uméleckymi  Skolami,
projektu A < . ] wvr s .
organizovani uméleckych performanci a soutézi (dfevosocharské
sympozium, kovarska Ci hrncifska setkani apod.) nebo osloveni
raznych umélcd a umoznit jim ,uskladnéni jejich dél v extravilanu
obce
2) Zajisténi financovani — foundrasing, Cili osloveni vefejnych i
soukromych donatord, sepsani Zzadosti, zpracovani povinnych
dokumentt (dokumentace pro tzemni a stavebni Fizeni atd.)
3) Samotna vystavba a instalace
Predpoklad
délky 1-3 roky
realizace
Naklady ., . . . ‘. g
(kalkulace) tisice az statisice, pripadné i jednotky miliont
- rozpocet obce
. - rozpocet Stredoceského kraje
Zdroje e N ,
fi .. - statni rozpocet, napf. MMR — program obnovy venkova
inancovani

fondy EU a Norské fondy
soukromé zdroje

Ostatni, poznamky, doplInéni







Fiche ¢. 7

LR . Strategie CR pro obec Hulice a okoli

strategie

Opatieni Vytvorit podminky pro geocaching a geocachingery

Cil Fiche Definovat projekt, ktery zajisti pfizpusobeni vefejného prostoru a
vybrané lokality v okoli obce tak, aby motivovaly k instalaci cache

Naz.ev Hledej cache v Hulici a okoli

projektu
Projekt, jehoz vystupem bude promySleny rozvoj geocachingove
destinace. Geocaching je turisticka, navigacni a trochu i internetova
hra, ktera spociva v tom, ze nékdo na neznamé misto ukryje schranku,
na internetu zverejni jeji soufadnice a ruzné doplriujici informace.
Ostatni potom tuto schranku hledaji. Pri nalezeni se zapiSou do
seSitku ve schrance, pfipadné si vyberou néco z obsahu a vymeénou
do schranky vlozi néco svého.
Schranky mohou byt riazné velké, ale pro rozvoj turismu v obci jsou

. spi§ zajimavéjsi netradicni typy schranek (keSek), napr MultikeSe u

FOPE kterych souradnice nevedou primo ke skrysi, ale na misto, kde jsou

projektu 14 ., p ¥ o . L J
uvedeny dalsi informace. Nebo Mystery keS, jejiz souradnice jsou
k dispozici az po vylusténi hadanky, rébusu, matematické nebo jiné
hricky. A velmi oblibené jsou i Webcam kes, pricemz zde je o to, ze
kdyZz je skry$ nalezena, vola se nékomu u internetu, aby byl nalezce
pfes webkameru vyfocen. Fotka je poté priloZzena k internetovému
zapisu jako dukaz, Ze byla keSka objevena.
Tato velmi oblibena zabava je jednoduchym feSenim k ziskani dalSich
navstévnikd obce, vyZaduje jen trochu kreativity, ¢asu a odpovédného
spravce skKrysi.

Predpoklad

délky 6 mésicu

realizace

?:(Zil(ll(?ﬁ:ce) stovky az tisice

Zdroje <

financovani | - foZPocetobce

Ostatni, poznamky, doplInéni




Fiche €. 8

ST . Strategie CR pro obec Hulice a okoli

strategie

Opatreni Koordinovat aktivity aktért cestovniho ruchu

p— Definovat projekt, ktery zajisti fizeny rozvoj turismu v obci a okoli,

Cil Fiche L. o . <
vzajemnou komunikaci a spolupraci aktéri CR

AT Hulicky kongres

projektu
Projekt, jehoz vystupem bude pravidelné se konajici akce -
setkani/forum pokud mozno vSech aktér(i cestovniho ruchu, ktefi
v obci a jejim okoli pisobi a maji spolec¢ny zajem na rozvoji turismu.
Hlavnim smyslem je navazovani a udrzovani vazeb, pfedavani
informaci o aktivitach a projektech podporujicich rozvoj CR, hledani a

. nachazeni novych pfrilezitosti.

Popis

RIOIoREE V zavislosti na zajmu uclastniki se nemusi jednat pouze o
nékolikahodinovou, resp. jednodenni akci, ale setkani mize byt
doplnéno o dalsi aktivity — napr. o néjakou zabavnou soutéz (turnaj),
informacné-vzdélavaci prednasku, setkani s vyznamnou osobnosti
nebo prezentaci produktu a technologii vyuZitelnych v CR (auta, IT,
nabytek, naradi, financni a jiné sluzby, potraviny, napoje, atd.)

Predpoklad

délky 6 mesicu

realizace

Naklady ‘g

(kalkulace) stovky az tisice

Zdroje

financovani

- rozpocet obce

Ostatni, poznamky, doplnéni




Fiche ¢. 9

LR . Strategie CR pro obec Hulice a okoli

strategie

Opatieni Vytvolit zakladni podminky

p— Definovat projekt, ktery zajisti vhodné podminky pro rozvoj turismu

Cil Fiche . .
v obci a okoli

Nazev C

projektu Hulicky Serpa
Projekt, na jehoZ konci je funkéni management aktivné pracujici na
dilcich projektech podporujicich cestovni ruch.
Aby byla ,kancelar® akceschopna, je tfeba najit nejen motivované
pracovniky, ale také jim nastavit vhodné kompetence a jasna pravidla
financovani. Uspésny foundraising zavisi na osobnim nasazeni,
empatii, schopnosti ucit se. Stejné tak organizacni schopnosti, znalost

Pobis alespori anglictiny, nebo finanéni gramotnost patfi mezi zakladni

roRektu dovednosti ,Serpy”, ktery bude schopen pomahat nejen obci, ale i

proj ostatnim aktériam CR v dosahovani jejich vysnénych cild.
Financovani jednotlivych projektd a aktivit bude vZdy vic
komplikované, nez jednoduché, ale mélo by byt hlavné predvidatelné.
Jako prvni zdroj se samoziejmé nabizi rozpocet obce, ktery mize byt
doplnén vynosy zturismu v obci (parkovné, pronajmy, sluzby).
Nasledné mohou byt projekty financovany ze ziskanych dotaci, grantd,
uvért nebo formou PPP projektt (koncese)

Predpoklad

délky 6 mésicu

realizace

Naklady - y .

(kalkulace) tisice az stovky tisic

Zdroje <

fi o - rozpocet obce

inancovani

Ostatni, poznamky, doplInéni
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